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ESG-факторы 

(англ. Environment – фактор окружающей среды,  

Social - социальный, Governance – корпоративного 

управления)  

E-фактор: экологические аспекты, которые устанавливают 

взаимодействие с природной средой  

с позиций ресурсосбережения, устойчивого снижения 

вредных воздействий на окружающую среду, максимально 

возможного сохранения  

природных экосистем.  

S-фактор: социальные аспекты, которые апеллируют  

к социальной ответственности по отношению к персоналу 

организации, ее партнерам  

и другим субъектам рынка. 

G-фактор: управленческие аспекты, которые относятся 

непосредственно к качеству управленческой деятельности, 

ориентированной на устойчивое функционирование и 

стабильное развитие организации.  
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ПЛАНИРОВАНИЕ  

МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  

ТРАНСПОРТНОЙ ОРГАНИЗАЦИИ  

(на основе стратегии 4*Р) 

с опорой на ESG-критерии 

 

 Product (разработка услуги),  

 Price (установление на нее 

соответствующей цены),  

 Place (организация каналов  

ее распространения),  

 Promotion (продвижение услуги) 


